Os jornalistas brasileiros e

as redes sociais

~Uma pesquisa da PR Newswire

79.7% dos jornalistas recorrem as redes sociais para entrar em contato com fontes
73.4% elegeram o twitter como a rede social que mais pode auxiliar os jornalistas

83.3% admitiram usar temas nascidos em redes sociais para pautarem seus veiculos
Cenario

No ano passado, de acordo com um levantamento realizado pela '‘comScore , a populacgao ativa
na Internet na América Latina cresceu 15%. Os brasileiros lideram na regido como os usuarios
mais engajados: gastam uma média de 25,8 horas online por més, visitando 2.077 paginas e
acessando arede emtorno de 55,5 vezes/més.

As redes sociais sao as grandes responsaveis pela atracdo de usuarios a Internet e seu boom
tem influenciado o cotidiano das pessoas ao redor do mundo. Orkut, Facebook, Twitter —s6 para
citar alguns exemplos — recebem milhGes de acessos diariamente e movimentam um enorme
fluxo de informagdes. Como nao podia deixar de ser, a imprensa, por sua vez, tem sido
diretamente impactada pelo surgimento destas novas midias.

A Pesquisa

A PR Newswire — uma empresa lider em distribuicdo de conteudo, especialmente releases
corporativos — interessou-se em saber de que forma os jornalistas brasileiros estédo
incorporando esses novos canais em sua rotina profissional. Para isso, a empresa realizou,
entre os dias 20 de margo e 1° de abril, uma pesquisa online entre jornalistas, buscando
entender de que maneira as redes sociais estao influenciando o trabalho deles.

A pesquisa contava com sete perguntas de multipla escolha, com questdes relativas ao uso e
preferéncia por redes sociais. A divulgagado aconteceu via e-mail e pelo Twitter da area de
relacionamento com a midia da PR Newswire. Ao todo, 305 jornalistas de diferentes tipos de
midia (radio, TV, jornal, revista e internet) e de varias partes do pais responderam ao
questionario.

Esta foi a primeira pesquisa que a PR Newswire aplicou no pais. A idéia é repetir esta pratica
continuadamente, levantando questdes pertinentes ao cenario midiatico brasileiro e ajudando o
setor a entender melhor as transformag¢des e impactos que vem ocorrendo.

1- comScore, “Latin America’s Internet Population Grows 15 Percent in Past Year to 112 Million People™
Press Release — 18 de margo de 2011
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Um é pouco, dois é bom, trés é 6timo

Quando o assunto € a participagdo em redes sociais, os jornalistas preferem variedade. A
pesquisa da PR Newswire descobriu que a maioria deles — 31,8% - participa de 3 redes sociais
distintas. Este resultado € seguido de perto por 30,5% dos respondentes, que apontaram que
interagem em mais do que 3 redes sociais diferentes. Apenas 3,6% disseram nao participar de
nenhuma rede social.

Onde encontro minhas fontes

As redes sociais, baseadas no relacionamento e troca de informacgdes, tornaram-se um canal
para jornalistas encontrarem suas fontes. Quando questionados se utilizavam as redes sociais
para entrar em contato com elas, 79,7% disseram que sim, contra 20,3% que nao sao adeptos
da pratica.

Além de um apoio na hora de produzir suas matérias, as redes sociais também sao fonte de
informacgdes para os jornalistas. 83,3% dos participantes da pesquisa admitiram ter usado
informacgdes nascidas em redes sociais (como um trending topic, do Twitter) para criar uma

pauta. E a pratica parece ter se tornado comum: 40,3% ja usou um dado nascido em rede social de 2
abvezes.
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A pesquisa da PR Newswire

Nenhuma 1.6%
identificou também que o Twitter € a
rede social preferida dos jornalistas. binl R
Quando indagados sobre qual rede Facebook 18 7%
social mais poderia ajudar o trabalho . . o

do jornalista, o microblog liderou a

votacdo, com 73,4% dos votos. O e e
Facebook veio na sequéncia, com
18,7% e o Orkut ficou com timidos §
2,3% da preferéncia. :.5°
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Obrigada por dividir

Os jornalistas que responderam a pesquisa da PR Newswire mostraram que, além de obter
informagdes nas redes sociais, também gostam de dividi-las usando estes canais. Dos
participantes, 33,8% disseram sempre replicar as matérias que escrevem em sites de
relacionamento e 22% garantiram compartilha-las ocasionalmente.

Contatos:

Diretora de Relagbes com a Midia:
Janaina Weigel: jana.weigel@prnewswire.com
Coordenadora de Relagdes com a Midia:
Camila Conte - camila.conte@prnewswire.com
Twitter: www.twitter.com/prnewswirebr
Blog: www.blogprnewswire.com
Slideshare: www.slideshare.net/prnewswirebr
Flickr: www.flickr.com/prnewswirebr
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